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El emprendimiento ha tomado auge por los
aportes que realiza al desarrollo econémico, este
concepto ha captado la atencion y generado
interés en algunos investigadores, quienes han
buscado desarrollar una teoria, aunque se han
enfocado mas desde lo objetivo (general) y poco
desde el sujeto. De aqui la importancia de la
ciencia cognitiva, la cual se encarga de estudiar
cémo el individuo crea una representacion del
mundo en su mente, en busca de darle un
significado, construyendo su realidad acorde a
sus pensamientos, emociones, percepcion, etc.
El objetivo de la investigacion fue resaltar la parte
subjetiva del emprendimiento, revisando articulos
publicados donde su tema principal fuese el

Resumen

emprendimiento cognitivo en el periodo del 2018-
2022 en Latinoamérica; se consultaron bases de
datos como ABI/INFORM Global y Google
Académico, obteniendo como resultado 10
articulos de investigacion que en sus titulos,
palabras claves o descripcion hacian referencia a
este. También, se usé la base de datos de Google
Trends para conocer la tendencia de busqueda
en los paises latinoamericanos, pero no se
encontraron datos y de acuerdo con esta
informacion se pudo documentar que a pesar de
que puede considerarse un enfoque importante,
es relativamente nuevo o poco estudiado en
Ameérica Latina.
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Theoretical review and study proposal on cognitive entrepreneurship

Entrepreneurship has boomed due to the
contributions it makes to economic development,
this concept has captured the attention and
generated interest in some researchers, who
have sought to develop a theory, although they
have focused more from the objective (general)
and little from the subject. Hence the importance
of cognitive science, which is in charge of
studying how the individual creates a
representation of the world in his mind, seeking to
give it a meaning, building his reality according to
his thoughts, emotions, perception, etc. The
objective of the research was to highlight the
subjective part of entrepreneurship, reviewing

published articles where their main theme was
cognitive entrepreneurship in the period 2018-
2022 in Latin America; Databases such as
ABI/INFORM Global and Google Scholar were
consulted, obtaining as a result 10 research
articles that referred to it in their titles, keywords
or description. Also, the Google Trends database
was used to find out the search trend in Latin
American countries, but no data was found and
according to this information it was possible to
document that, despite the fact that it can be
considered an important approach, it is relatively
new or little studied in Latin America.

Palabras clave: cognition, constructivism, entrepreneurship.
JEL: L26
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1. Introduccién

Con el paso del tiempo el emprendedor se ha ido considerando como aquella persona
gue ayuda en el crecimiento de la economia, convirtiéndose en uno de los actores que
aportan no solo en el crecimiento econémico sino también al desarrollo social de una
poblacion. Esta consideracion ha tomado relevancia y se ha vuelto un referente cuando
surge o se inicia un emprendimiento (Bucardo et al., 2015), el cual es definido por la Real
Academia Espariola (RAE, 2023) como la “accion y efecto de emprender”. Asimismo, se
ha considerado como aquel que “abarca los procesos y actividades que se efectlian para
descubrir, definir y aprovechar las oportunidades que permiten mejorar la riqueza social
mediante la creacion de nuevas empresas o la gestidn de ideas innovadoras en las

organizaciones” (Jiménez et al., 2019, p. 3).

Las ciencias administrativas, incluyendo las investigaciones sobre el
emprendimiento han sido estudiadas de una manera objetiva, es decir, desde una
posicion epistemoldgica positivista, en donde los aspectos subjetivos, como emociones,
cognicion, contexto, entre otras, no son tenidas en cuenta (Chiapello y Gilbert, 2013). Con
base a esto, de lo objetivo y subjetivo se puede decir que, por un lado, lo objetivo requiere
de cierta estabilidad, esta se demuestra tanto en la discriminacion de variables como en
la repeticion de los eventos para poder validarlos en pruebas estadisticas bajo la idea de
la ley de los grandes numeros. Esta manera de proceder se muestra adecuada para
fendbmenos fisicos que describen las caracteristicas de la naturaleza llamada, por
Watzlawick et al. (1991), realidad de primer orden, sin embargo, resultan limitadas para
los estudios sociales y mas especificamente acerca de los individuos que poseen sus

especificidades, deseos, proyectos y se encuentran dentro de un contexto determinado.

Por otro lado, cabe resaltar que existen diferentes posiciones epistemoldgicas para
construir, validar y criticar a la ciencia administrativa, por ejemplo: el realismo, el
idealismo, el construccionismo social, el constructivismo, entre otras; las cuales tienen la
particularidad de reconocer al sujeto como parte importante en la construccién de la

ciencia, en otras palabras, dejan de centrarse en el objeto para reconocer la participacion
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del sujeto como constructor de ciencia, incluyendo las limitantes que este posee y

reconociendo la existencia de una realidad de segundo orden (Watzlawick et al., 1991).
Desde esta perspectiva, el enfoque cognitivo ayuda a entender cudl es la eleccion
habitual que puede tomar un individuo al momento de organizar, representar y procesar

la informacién (Kickul et al., 2009).

Por lo tanto, esta investigacion tuvo como finalidad resaltar la importancia que
puede tener estudiar la parte subjetiva de las ciencias administrativas (donde se le da
mayor importancia al sujeto), especificamente en las investigaciones orientadas al
emprendimiento, realizando una revision teorica y de las tendencias de los estudios
orientados al emprendimiento, a las ciencias cognitivas y, principalmente, al
emprendimiento cognitivo, mostrando que actualmente es un enfoque pobremente
estudiado como tema de investigacion en América latina. También interesé a este estudio

realizar una propuesta orientado a este enfoque.

Asi, el trabajo se divide en cuatro partes: primero, se realiza una revision de la
literatura para definir los conceptos de emprendimiento, ciencia cognitiva y lo cognitivo y
el emprendimiento cognitivo; segundo, metodologia, dandole a conocer al lector de qué
manera se llevé a cabo la investigacion; tercero, las discusiones y hallazgos, donde se
documentaron los articulos que tienen como tema principal al emprendimiento cognitivo
y la tendencia de busqueda de estos temas de investigacion y, por ultimo, las
conclusiones y propuesta de la investigacion, cuales fueron los apartados mas relevantes
de la investigacion al emprendimiento cognitivo, las limitaciones que tuvo la investigacion

y las futuras lineas de investigaciones.

1.1 Justificacién

Segun Morua (2022) hay muchos textos sobre el emprendimiento que estan
direccionados a ofrecer recomendaciones 0 un paso a paso para ser exitosos de forma

rapida y con un mensaje motivador, logrando de esta manera embellecer al
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emprendimiento. Escritos fundamentados en historias de vida, recomendaciones
financieras, tendencias de mercados e ideas fantasiosas; al igual, reconoce que existen
trabajos de investigacion orientados a la economia, psicologia, sociologia y la gestién
clasica, pero la mayoria observa al emprendedor desde un punto de vista objetivo,
dandole prioridad a un perfil ideal o a los resultados plasmados en la creacion de una

organizacion.

Cossette (2010) manifiesta que con el paso del tiempo algunos investigadores han
percibido que es necesario realizar un balance sobre como se encuentra este
conocimiento en el campo de la investigacion, presentar ideas e ir generando un modelo
gue contribuya a conocer mas del “espiritu empresarial’, buscar la manera de entender
mejor el emprendimiento, a quien desarrolla esta actividad y su motivacion para realizarlo,
asi como indagar cdmo se originan y evolucionan las empresas y cémo se pueden

destacar las cualidades o el actuar de los emprendedores.

Por otro lado, Morua (2022) menciona que hace falta ver mas al emprendedor como
aguel sujeto que construye su realidad, su proyecto, quien aprende por medio de lo que
hace y no como un objeto. Asimismo, sefala que los estudios del cognitivismo apoyado
del constructivismo son muy limitados en Latinoamérica, aunque estos tengan puntos en

comun tanto en su pensamiento como en la accion.

2. Marco teorico

El emprendimiento se genera con la busqueda de obtener un beneficio individual o
colectivo, un proyecto de emprendimiento se enfoca en satisfacer una necesidad
presente, a través de un producto o servicio, es decir, detras de la creacion o inicio de
este siempre van a existir necesidades a las cuales se le busca brindar una solucion
(Guananga et al., 2018). Para iniciar un emprendimiento primeramente se debe realizar
una exploracion y evaluacion, de esta manera se puede descubrir si hay una oportunidad

para emprender (Sanchez y Suarez, 2017).
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Para Salguero et al. (2017) el emprendimiento es un proyecto desarrollado con el

mayor de los esfuerzos, donde toca enfrentarse a muchas dificultades para poder
alcanzar los objetivos. Por eso, quien decide emprender debe tener actitud de lider, de
enfrentar riesgos y proponerse a salir de una zona de bajo rendimiento con los recursos

gue cuenta para llegar a uno de alto (Vargas et al., 2020).

Segun Diaz (2018) existen factores muy importantes para tener en cuenta al
momento de querer iniciar un emprendimiento, algunos de ellos son: a) una gran
motivacion y determinacion en lo que se va a emprender; b) una idea de negocio clara
influye mucho en el éxito del proyecto, c) el entorno; d) la formaciéon que se tiene antes y

durante la puesta en marcha; e) los socios y el equipo de trabajo, y f) el apoyo financiero.

Terdn y Guerrero (2020) declaran que las teorias acerca del emprendimiento
observadas desde la ciencia de la economia se encargan de explorar aquellos factores
econdmicos que mejoran el comportamiento del emprendedor. A pesar de ello, sefialan
si los emprendedores nacieran de la légica, el emprendimiento tuviera una tasa muy
parecida o casi constante en cada pais, pero no sucede asi. Generalmente la tasa alta
de emprendedores se tiene en paises donde la motivacion es mas a raiz de la necesidad

que por oportunidad.

2.1 El emprendimiento desde un punto de vista objetivo

La Global Entrepreneurship Monitor (GEM, 2022) considera importante el
emprendimiento, porque “comenzar y administrar nuevos negocios es un proceso vital en
cualquier economia dinamica. Nuevos negocios traen nuevos empleos, mayores ingresos
y valor afladido, a menudo mediante la introduccién de nuevas ideas, tecnologias y
productos a la sociedad” (p. 20). Los gobiernos han visualizado el apoyo a actividades de
emprendimientos como un beneficio para aumentar las actividades productivas,

buscando asi poder corregir los retardos y exigencias presentadas en la comunidad para

58



Revision tedrica y propuesta de estudio sobre el emprendimiento cognitivo

gue se le brinde una mejor calidad de vida, interpretando que la generacion de empleos

cubre esta necesidad (Ovalle et al., 2018).

Los seres humanos con el paso del tiempo han ido tomando decisiones para crear
algunas herramientas que permiten el crecimiento de su entorno y de esta manera hallar
una solucion a las problematicas presentes (Vargas et al., 2020). Por lo tanto, un
emprendedor es visto como alguien que orienta su camino hacia la innovacién (Niebles
et al., 2019).

2.2 El emprendimiento desde un punto de vista subjetivo

El investigador, bajo este enfoque del emprendimiento orientado a lo subjetivo, se
convierte en facilitador, pedagogo e inclusive co-constructor del emprendedor, es decir,
se enfoca al individuo y su construccion (David, 2007). EI emprendimiento enfocado al
sujeto requiere de utilizar otra posicién epistemologia diferente a lo positivo, que es
objetiva, y orientarse a lo subjetivo, como es el caso del constructivismo. Centrandose en
la manera en como el individuo construye el mundo que lo rodea, como aprende y cOmo
actla (Morua, 2022). Es decir, interesarse en el individuo en proyecto sin excluir sus
sentimientos o emociones, y centrandose en su accion de emprender (Schmitt, 2015).

A través del emprendimiento se puede generar desarrollo desde el @mbito politico,
social y cultural de una sociedad, cumpliendo con la labor fundamental de aportar a la
transformacién social, brindando soluciones sociales al mismo tiempo que aporta al
crecimiento de la economia. Sin embargo, las teorias encargadas de explicar este
fendbmeno se han enfocado en darle mayor importancia al crecimiento generado en la
economia de un pais porque estimulan a la innovacién y a los cambios a través de la
competencia y rivalidad presentes (Alean et al., 2017; Guananga et al., 2018; Teran y
Guerrero, 2020).
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2.3 Ciencias Cognitivas y Cognitivismo
Lo cognitivo, segun la RAE (2023), es la accién de conocer. conocer por su parte
involucra una accion mental (el uso del cerebro). Esta sencilla explicacion conlleva a una
serie de interrogantes que hacen referencia al sujeto, al cerebro, a la informacion, a la
naturaleza de la representacion (Diaz, 2007), o sea, las posibles respuestas requieren
soportarse en la psicologia, la informatica, la linglistica, la epistemologia (Simon, 1980)
y en otras areas del conocimiento que nos permitan dar pista de lo cognitivo y de su

accion.

Derivado de dicha necesidad interdisciplinaria nacen las ciencias cognitivas
(Varela, 2005) en la América de la posguerra, se orientan primeramente a considerar la
cognicion como un tratamiento de informacion en término de operaciones sobre simbolos
(Andler, 1986). La cogniciébn es entonces la capacidad del individuo de procesar
informacion a través de la manipulacion de simbolos basados en reglas y cuadros

mentales que deben ser préximos al aspecto del mundo real (Brief, 1977).

Posteriormente, lo cognitivo se orienta a la red de conexiones neuronales (Morua
et al., 2015), creando una busqueda que se soporto con el estudio de la neurologia, rama
estudiada desde 1884 (Garcia-Molina y Ensefat-Cantallops, 2020), es decir, ubicar a
través de aparatos las zonas cerebrales que desencadenan ciertos fendmenos ligados a
la cognicién, como el lenguaje, la toma de decisiones y la resolucién de problemas. Con
resultados interesantes como la determinacion de funciones de diferentes lobulos
cerebrales y el desarrollo en sus primeros pasos de las ciencias de la informatica y de la

inteligencia artificial (Simon, 1980).

En esta época la orientacion del estudio de la cognicibn se basaba en dos
supuestos cognitivistas, desde un enfoque simbolico y no simbdlico o del cerebro (Varela,

2005), los cuales presentaban las caracteristicas dadas a conocer en la Tabla 1.
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Tabla 1. La cognicién desde un enfoque simbdlico y no simbdlico o red neuronal

Simbolos Red neuronal
Qué es la El progesamiento Qe la imformacién La emergencia de estados
cognicion? a'traves de la manipulacion de globales en una red de
' simbolos basados en reglas. componentes simples.

Con cualquier dispositivo que pueda
representar y manipular elementos
fisicos discretos: los simbolos. El
sistema interactGa con la forma de
los simbolos (sus atributos fisicos),
no su significado.
Cuando los simbolos representan
¢,Coémo saber siun  apropiadamente un aspecto del
sistema cognitivo mundo real, y el procesamiento de
funciona? la informacién conduce a una
solucién del problema.

Se utilizan simbolos para satisfacer
¢De qué forma usan la necesidad de un nivel semantico
los simbolos? 0 representaciones que sean de

naturaleza fisica.

Fuente: Elaboracion propia con base en Varela (2005).

A través de reglas locales que
gobiernan las operaciones
individuales y de reglas de
cambio que gobiernan la
conexion entre los elementos.

¢ Cémo funciona?

Cuando las propiedades
emergentes (y estructura
resultante) dan una solucién feliz
para la tarea requerida.

El cerebro es un aparato que da
sentido a los simbolos, pero solo
manipula su forma fisica.

Ambos enfoques se orientaban con un enfoque positivista de la ciencia, donde lo
objetivo era lo predominante (Morua et al.,, 2015). Otra corriente surge junto con un
enfoque constructivista de la ciencia que se centra mas en el estudio del individuo, de
ella dos corrientes del cognitivismo toman importancia: el representacionismo y la
enaccion. Las representaciones se refieren a la capacidad de un individuo de establecer
una suplencia mental de su mundo, o mejor aun, de sectores especificos de este mundo,
que involucra tanto un aspecto neurofisiolégico como mental (Diaz, 2007), la
representacion es la creaciéon de un mundo interno, o partes de este, para lograrlo se
requieren de operadores basicos del conocimiento como: atencion, sensacion,
percepcion, pensamiento, emocion, imaginacion, memoria, creatividad, entre otras (Diaz,
2007).

El representacionismo es discutido por Varela (2005), dado que, para él, dicho
concepto se refiere a un mundo (pre) existente fuera del individuo, es decir, la
representacion es un reflejo de lo existente y no una construccién del mundo por parte
del individuo. La enaccion propone la emergencia de la cognicion mediante una accién

efectiva en donde el individuo construye un mundo y no lo refleja (Varela y Maturana,
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1998). En este proceso existe una relacion recursiva entre conocimiento y accion. Asi la

cognicion parte desde una interpretacion que emerge de la capacidad de comprension
que esta ligada a un individuo encarnado que vive y experimenta desde la accion dentro
de un cuadro histérico y cultural (Bachler et al., 2012).

2.4 Emprendimiento Cognitivo

Recordemos que el aspecto cognitivo inicia como una manera de tratar simbolos que
permiten operaciones como el lenguaje, el razonamiento, la percepcién, la coordinacion
motriz o inclusive la planificacion. Este ultimo es el que influyé al emprendimiento, sin que
sea calificado como emprendimiento cognitivo, con ideas como: la construccion de una
vision o la construcciéon de un plan de negocios, ambos guardaban similitudes con el
enfoque objetivo de la ciencia, esto quiza fue debido a que los investigadores de gestion
no estaban equipados de elementos tedricos para abordar las otras funciones que brinda
el enfoque cognitivo (Schmitt, 2015).

Es a raiz de los trabajos de Savasvathy, desde el afio 2000, sobre la efectuacion
(Schmitt, 2020), que surge un enfoque hacia lo cognitivo del emprendedor orientado al
sujeto, es decir, de su manera de razonar, actuar y de tomar decisiones como individuo
en proyecto, pero dejando a un lado todavia las interacciones que tienen con el mundo,
0 sea, con el medio ambiente, el contexto y otras organizaciones fisicas o inclusive
humanas (Schmitt, 2015). Los enfoques basados en la teoria constructivista toman
fortaleza dado que establecen la idea de que el sujeto en proyecto construye su propia
realidad actuando, es decir, se proyecta hacia el futuro en un dialogo continuo con el
presente (Morua, 2022). Ademas, se soportan en la idea que la accion del individuo es
parte importante de su cognicion. Siguiendo al cognitivismo, el emprendimiento cognitivo
se centra en ideas sobre representacion mental, en donde toman relevancia la
comunicacion y la construccion de modelos para elaborarlas (Le Moigne, 2012). Asi,
surgen ideas orientadas, por ejemplo, hacia la construccibn de una vision del

emprendedor (Filion 2004), a la enaccién (Meo, 2012), hacia la situacion de la accién del
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emprendedor (Schmitt, 2015, 2017), hacia la comunicacion (Schmitt, 2020), hacia el
emprendimiento cognitivo situado (Morua, 2022) entre otras propuestas que se orientan
a: 1) ayudar al emprendedor a construir mejores representaciones mentales de la realidad
mediante el lenguaje, la reflexion sobre fendbmenos y la accion; 2) el desarrollo de
herramientas heuristicas para ayudar en la construccion de la realidad y del proyecto
emprendedor y 3) la puesta en situaciéon de emprendimiento para desarrollar la cognicion

a través de la accion.

Asi, el emprendimiento cognitivo, se apoya en la representacion y refuerza la idea de
situacion (accion situada) como parte de la cognicion, ligando no solamente al sujeto con
su historia, objetivos, conocimientos, personalidad, etc., sino también a un tiempo y lugar

especifico donde concurren artefactos, necesidades y objetivos (Morua, 2022).

3. Metodologia

En esta investigacion se analizaron articulos de investigacion publicados acerca del
emprendimiento, lo cognitivo y el emprendimiento cognitivo, ademas, su tendencia para
conocer qué tanto interés ha despertado en los paises latinoamericanos en los ultimos
cinco afos (2018-2022). Para lograr el objetivo fue necesario realizar una revision a
través de las bases de datos de ABI/INFORM Global (compartida en ProQuest) y Google
académico para determinar cuantos articulos habian enfocados al estudio del
emprendimiento cognitivo, de igual forma, se consulté la base de datos de Google Trends
para observar la tendencia de busqueda y como ha sido el comportamiento en los paises

latinoamericanos.

Las bases de datos ABI/INFORM Global y Google Académico fueron consultadas por
altima vez el 17 de febrero del 2023, con base a los siguientes enunciados: (entrepreneur*
and cogniti*) y (emprendimiento cognitivo) respectivamente, y para Google Trends el 22
de febrero de 2023 con los enunciados de emprendimiento, cognitivo y emprendimiento
cognitivo. Los articulos analizados fueron en espafiol y portugués, en la base de datos
de ABI/INFORM Global se tuvieron en cuenta los titulos y las palabras claves, y en
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Google Académico, los titulos y la descripcion; se plantean estos parametros porque son

considerados los apartados donde se deberian incluir las palabras emprendimiento y
cognitivo para darle importancia o profundidad al tema. Estas herramientas permitieron

confrontar los resultados con la revisiéon de la literatura.

4. Hallazgos y discusion
4.1 Busqueda en base de datos sobre el emprendimiento cognitivo

Se busco en las bases de datos de ABI/INFORM Global y Google Académico articulos
publicados que hicieran referencia al emprendimiento cognitivo. La primera base de datos
arroj6 un total de 502 articulos cientificos y segun los parametros establecidos se obtuvo
como resultado 5 articulos relacionados: 2 en el 2018, 2 en el 2020y 1 en el 2022, y en
la segunda base de datos la busqueda arrojé un aproximado de 900 articulos de los
cuales 5 tenian relacion: 1 en el 2018, 2 en el 2019 y 2 en el 2020 (tabla 2).

Tabla 2. Busqueda en base de datos sobre el emprendimiento cognitivo
Articulos que contienen emprendimiento
cognitivo en titulo, palabras claves o

descripcion

o Google

Afios ABI/INFORM ACERIETIEG
2018 2 1
2019 0 2
2020 2 2
2021 0 0
2022 1 0
Totales 5 5

Fuente: Elaboracién propia con base en ABI/INFORM Global y Google Académico (2023).

4.2 Tendencias

4.2.1 Emprendimiento

En la tabla 3 se observa como ha sido el comportamiento o interés que ha despertado
la palabra “emprendimiento” los ultimos cinco afios en los paises de Latinoamérica. Por
un lado, se evidencia que la tendencia ha sido a aumentar en 16 de los 20 paises, entre
ellos: Ecuador, Colombia, México, Venezuela, Bolivia y Costa Rica logran captar la
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atencion por el aumento significativo sobre los 10 puntos en el afio 2022 respecto al 2021,
por otro lado, observando el comportamiento desde el afio 2018 hasta el 2022, paises
como Chile, Brasil y Cuba muestran una tendencia a la baja, sobre todo si se observa el
puntaje del afio 2018 con referencia al del 2022 y, por ultimo, en Haiti la tendencia

siempre ha sido cero.

Tabla 3. Tendencia de blisqueda en paises latinoamericanos sobre el emprendimiento

2018 2019 2020 2021 2022
Argentina 37.58 37.83 57.92 66.19 62.00
Ecuador 43.21 48.90 46.35 53.33 63.50
Chile 47.85 49.52 45.52 43.92 46.04
Colombia 39.10 39.15 41.00 40.17 45.31
México 25.04 32.37 40.10 44.29 58.98
Venezuela 13.88 18.88 27.77 36.62 64.42
Bolivia 16.62 30.88 29.21 30.33 46.90
Panama 13.44 17.92 32.73 38.62 42.50
Costarica 13.31 13.27 25.17 32.60 42.65
Uruguay 17.88 14.42 27.62 29.35 30.19
Honduras 15.67 14.10 23.65 27.40 30.02
Guatemala 9.00 19.25 21.85 26.21 34.44
El Salvador 14.00 14.67 16.71 24.33 28.12
Nicaragua 10.02 13.60 20.02 20.54 29.87
Paraguay 7.44 11.29 21.56 27.92 25.08
Replblica 1069 1390  17.04 2600  23.63

Dominicana

Brasil 12.23 7.37 10.13 10.33 9.10
Peru 2.39 3.08 6.27 11.38 8.63
Cuba 7.38 8.77 5.65 3.60 3.81
Haiti 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

Fuente: Elaboracién propia con base a Google Trend (2023).

Se determinan los principales paises donde hay mayor tendencia de busqueda
sumando los porcentajes de participacion hasta donde la sumatoria se aproxime al 80%.
Para el emprendimiento, Argentina ocupa la primera posicion con un 10.17% de la
totalidad; luego, Ecuador con un 9.93% y se encuentran paises como Chile, Colombia,
México, Venezuela, Bolivia, Panama, Costa Rica, Uruguay, Honduras y Guatemala,
dentro de este grupo. Entre estos 12 paises no se presenta mucha diferencia de puntos
entre un pais y el que le sigue, excepto, entre Ecuador-Chile y México-Venezuela,

guienes se encuentran sobre el 1% (grafica 1).
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Figura 1. Principales paises que han realizado busqueda sobre emprendimiento (%).

mArgentina ®Ecuador W Chile Colombia ®México ™ Vensnela

Bolivia  mPanamé Costa rica @ Uruguay  ®Hondwras  Guatemala

Fuente: Elaboracién propia con base a Google Trend (2023).

En la figura 2, se observa codmo ha sido la tendencia de busqueda en los
principales paises desde el 2018-2022. La tendencia ha ido en aumento, es decir, de una
u otra forma la palabra emprendimiento esta despertando interés. De igual forma, cabe
resaltar que Argentina presenta una baja en el 2022 respecto al afio anterior, pero con
base al 2018 se observa un aumento de aproximadamente 24.42 punto y en cuanto a
Chile se observa que en algunos afios este tema ha ido perdiendo interés con relacién al
2018. En los demas paises que hacen parte de este grupo si se observa un

comportamiento al alza.
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Figura 2. Tendencia de busqueda al emprendimiento de los principales paises latinos
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Fuente: Eelaboracion propia con base a Google Trend (2023).

4.2.2 Cognitivismo

La tendencia de temas referentes a lo cognitivo va en aumento, comparando el
promedio del 2018 respecto al del 2022, en 17 de los 20 paises latinoamericanos se ve
la importancia que ha ido tomando este tema. Solo en los paises de Colombia y Cuba
hubo una disminucién de 4.64 y 12.27 puntos respectivamente del promedio de los afios
en mencion. También resalta que en Haiti la tendencia de busqueda se mantiene en cero
durante los cinco afios (Tabla 4) y asimismo sucedié con la tendencia de busqueda del
emprendimiento (Tabla 3).
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Tabla 4. Tendencia de bUsqueda en paises latinoamericanos sobre lo cognitivo

Pais 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
Brasil 57.62161.12|56.88 | 57.50 | 68.87
Colombia 60.69 | 56.87|52.48 | 46.35 | 58.54
México 45.04 |1 45.56 | 57.62 | 54.50 | 65.98
Chile 54.10 | 53.96 | 47.52 | 46.54 | 63.23
Perl 38.06 | 38.56 | 38.63 | 42.29 | 63.23
Guatemala 42.08 | 39.31 | 45.63 | 38.83 | 53.73
Republica Dominicana | 39.56 | 41.42 | 42.87 | 41.65|49.90
Ecuador 29.56 | 33.79|38.46 | 39.56 | 52.42
Venezuela 30.10 | 32.54 [ 33.21 | 40.15 | 55.56
Bolivia 30.27 | 34.17[34.98 | 37.52 | 46.38
Argentina 27.29127.48|29.71|29.58 | 34.88
Panaméa 18.3723.96 [ 29.62 | 27.44|32.81
Honduras 22.29122.87|25.29/18.81 | 25.48
Uruguay 19.33|17.56|27.25|22.23|26.75
El Salvador 16.94|26.13|26.21[16.63 | 24.12
Costarica 19.54119.42|16.04|21.08 | 30.67
Nicaragua 15.19]17.96|25.69(19.04 | 21.33
Paraguay 17.44114.33|21.10|21.19|20.48
Cuba 9.88 [2.60 |3.29 |3.71 |2.94
Haiti 0.00 |0.00 |0.00 |0.00 |0.00

Fuente: Elaboracién propia con base a Google Trend (2023).

En cuanto a lo cognitivo se observa que el 60% se encuentran en la categoria de
los principales paises, porque hay una estrecha brecha entre un pais y el que le sigue;
solo se presentan diferencias por encima de 1 punto entre Chile-Peru y Bolivia-Argentina.
Por otro lado, el pais que ocupa un mayor porcentaje es Brasil con 9.21%, seguido por
Colombia con 8.39% y México con 8.20% (Figura 3). Para este caso podria sorprender
la aparicion de Brasil en el primer lugar, teniendo en cuenta que en la tendencia de
emprendimiento esta ocupando uno de los ultimos lugares (Tabla 4) y por eso no hace
parte de la Figura 1, donde se pueden evidenciar los principales paises en donde se ha
realizado busqueda sobre emprendimiento, esto puede deberse a que el término

emprendimiento y cognitivo no estan muy relacionados en este pais.
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Figura 3. Principales paises que han realizado blisqueda sobre lo cognitivo (%)
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Fuente: Elaboracion propia con base a Google Trend (2023).

A continuacion se puede observar como ha sido la tendencia de busqueda sobre

lo cognitivo en los principales paises latinoamericanos desde el afio 2018 hasta el 2022

(Figura 4), en la cual se podra constatar que en la mayoria de los paises de América

Latina han ido aumentando su interés respecto al tema de estudio. De acuerdo con la

Figura 4, en todos los paises que se encuentran dentro de este grupo se presentd un

aumento en el afo 2022 con relaciéon al afio inmediatamente anterior.

Figura 4. Tendencia de busqueda a lo cognitivo de los principales paises latinos

100.00

90.00

80.00

70.00

60.00

50.00

40.00

30.00

20.00

10.00

0.00

Brasil

68.87

65.08

63.23

Colembia Meéxico Chile Perit

|m2018

Guatemala

m2019

Repitblica
Dominicana

Ecuader Venezuela Bolivia Argentina Panama

@2020 D2021 m2022
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4.2.3 Emprendimiento cognitivo
Se realiza una busqueda en Google Trends sobre el emprendimiento cognitivo para
conocer la tendencia en Latinoamérica y se puede decir que es un tema poco conocido,
porque los resultados no son suficientes para hacer tendencia. Con esta busqueda en
parte se logra afirmar que el tema de emprendimiento cognitivo es un elemento nuevo de
estudio, sobre todo si se observan los apartados donde se analizan las tendencias del
emprendimiento y lo cognitivo, ambos presentan un aumento de interés en la mayoria de
los paises de América Latina, pero, como tal, el tema de emprendimiento cognitivo aun

no resalta en importancia

5 Conclusiones

De acuerdo con el objetivo establecido para la investigacion sobre conocer el auge o
importancia del emprendimiento, lo cognitivo y el emprendimiento cognitivo en los Ultimos
cinco afos (2018-2022) en los paises latinoamericanos, los resultados arrojados al
realizar la busqueda de las palabras emprendimiento y cognitivo tanto en las bases de
datos como su tendencia se observa que, a través del tiempo, han ido ganando
importancia en su campo de estudio en Latinoamérica ya que pudo observarse que los
articulos orientados al estudio de estos temas y la tendencia va en aumento. Cabe
resaltar que los estudios o articulos sobre lo cognitivo estdn mas orientados al sector de

la salud y educativo.

En cambio cuando se unificaron estas palabras para consultar sobre los estudios
enfocados al emprendimiento cognitivo, la tendencia fue nula y en cuanto a las bases de
datos se encontraron 10 articulos de investigacion con los parametros establecidos de
busqueda. Ello se puede considerar una cantidad baja, teniendo en cuenta que la
sumatoria total de las busquedas arrojaron un aproximado de 1.400 articulos de

investigacion.
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En el estudio realizado por Rosero y Molina (2008) concluyen que hay una
evidente necesidad de incluir, en los marcos para comprender el fenémeno del
emprendimiento aspectos del orden cultural, econémico, psicoldgico y del contexto. De
igual forma, estos autores consideran pertinente poner a consideracion métodos del
aprendizaje y de orden cognitivo para buscar dar respuestas a aquellos interrogantes
esenciales acerca del nacimiento, desarrollo del emprendimiento y de la forma de actuar

del emprendedor.

Con base al estudio y lo expresado en el parrafo anterior, se puede decir que puede
resultar relevante estudiar al emprendimiento desde un enfoque cognitivo, pero
actualmente se esta haciendo a un lado al sujeto como constructor de su propia realidad,
quien reflexiona y aprende de sus experiencias, del entorno donde se encuentra y de las
oportunidades, sobre como hizo para iniciar su emprendimiento, cual capital social hizo
parte de este inicio, entre otros aspectos. Segun Cossette (2010) la renovacion del
conocimiento sobre el emprendimiento implica cada vez mas la adopcién del concepto

de cognicion.

5.1 Limitaciones

Por ultimo, una de las limitaciones mas relevante dentro de la investigacion es la poca
investigacion o estudios orientados hacia el emprendimiento cognitivo en Latinoamérica,
lo cual se constata con los resultados obtenidos aunque se pueda encontrar literatura en
idiomas diferentes al espafiol y bases de datos diferentes a ABI/INFORM Global y Google
Académico. De igual forma, resaltar que este tipo de investigacion se basa en conocer al
sujeto a profundidad y el tiempo a emplear en ocasiones resulta ser muy extenso,
generando en algunas ocasiones que los estudios deban desarrollarse por fases. Por
ende, se considera como limitante el no poder abarcar ciertos temas o pensamientos de
autores que pueden enriquecer este documento y se plantea como propuesta de estudio

en el siguiente apartado.
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5.2 Propuesta de estudio. Un enfoque orientado al sujeto, su accién, su realidad y

cognicion

Para Cosette (2010) el emprendimiento cognitivo es sobre todo un cambio de
paradigma, en donde el emprendedor actuando crea sentido a su mundo y organiza sus
pensamientos a través de la informacion. Este enfoque parece ser una aproximacion
l6gica y natural del emprendimiento, dado que reconoce al individuo cognoscente, su
parte humanay al mismo tiempo se orienta hacia su accion (Schmitt, 2015) a su proyecto
y a la construccion de su ecosistema (Schmitt, 2017), sin olvidar su historia y sus
conocimientos previos (Morua, 2022).

Si bien los primeros estudios sobre el tema se orientaban exclusivamente a aislar
los procesos cognitivos del individuo, es decir, a sus conexiones cerebrales o a la forma
en cdmo trataba la informacion para tomar decisiones, las corrientes actuales buscan
ayudar al individuo en situacion (accién) a construir sus procesos de pensamiento
(realidad) para aprender (conocimiento), esta triada recursiva (Accidon-Conocimiento-
Realidad) que forma un proceso dialégico cognitivo (Morua, 2022) reconoce al individuo
en proyecto como sujeto encarnado que construye su realidad. Reconociendo que el
individuo construye su propia realidad a partir de sus reflexiones y de su accién,
mostrando con esto la necesidad de orientarse hacia el sujeto como persona,
reconociendo sus capacidades y limitantes, asi como el contexto y la situacion en la cual

desarrollan su proyecto que se convierte en un proyecto de vida.

5.3 Rol de investigador

Una orientacion hacia el sujeto, propuesta por el emprendimiento cognitivo requiere
gue el investigador tome diferentes roles, como facilitador ayudando al individuo a
construir su proyecto, como mentor, ayudando al individuo a construir mejores
representaciones mentales. Esto involucra adoptar diferentes vias: la construccion de una
vision que ayuda al individuo a construir un futuro deseado con respecto al presente

declarado, la reflexién filoséfica sobre la realidad, que implica ayudar al emprendedor a
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reflexionar sobre sus actos y la manera en como influye sobre la realidad construida, el
aprendizaje mediante fendmenos, que aumentan la capacidad de lenguaje del individuo
y le ayudan a construir una reflexion diferente y mas compleja sobre su proyecto, situar
al emprendedor que lo ayuda a definir su proyecto y a darle coherencia y sentido. En
otras palabras, el emprendimiento cognitivo ayuda al individuo a aprender, reflexionar y

proyectarse sobre un proyecto construido por €l mismo.
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